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«Vi accompagno in America»

Rimini, ExportUsa offre consulenza alle aziende che intendono sbarcare negli Stati Uniti

di Giuseppe Catapano
RIMINI

Il presupposto per avere successo negli Stati Uni-
ti I'ha individuato Lucio Miranda, presidente di Ex-
portUsa. «La vera sfida per le imprese che scelgo-
no di entrare nel mercato americano non & rappre-
sentata tanto dall’investimento, quanto dallo sfor-
zo di mentalita. E necessario un cambio di visio-
ne», dice il numero uno della realta con sede a Ri-
mini. Il cui lavoro & finalizzato proprio ad accom-
pagnare le aziende oltreoceano: ExportUsa & una
societd di consulenza con quartier generale a
Brooklyn, centro logistico a Dayton (Ohio) e due
uffici europei, uno in Romagna e l'altro a Bruxel-
les. Centinaia, in vent’anni, le imprese italiane che
sono entrate negli Stati Uniti contando sulla part-
nership con ExportUsa. L'ultima & Curti, leader nel-
la meccatronica: il gruppo industriale di Castel Bo-
lognese proporra anche negli Usa il suo elicottero
biposto ultraleggero con paracadute incorporato
‘Zefhir’ e ha creato una societa ad hoc in North Ca-
rolina assumendo personale americano (formato
in Italia).
«Negli States - continua Miranda - ¢'é spazio per
tutti, ma le aziende che vengono da fuori devono
mettersi nei panni dei clienti. Bisogna immedesi-
marsi nella cultura imprenditoriale del luogo, di-
ventando americani agli occhi degliamericani. Ex-
portUsa & di supporto in questo processo». In tale
scenario diventa «fondamentale la presenza delle
imprese oltreoceano». Tradotto: fare ‘solo’ espor-
tazioni pud non permettere di esplorare completa-
mente le opportunita da cogliere.
«ll mereato statunitense & complesso e competiti-
vo, la componente di servizio & importante e ser-
ve dimostrare di voler investire realmente nel Pae-
se: spesso - continua Miranda - gli americani chie-
dono che un fornitore sia presente i, riducendo in
questo modo i rischi. Un contesto molto diverso
da quello europeo,
a partire dal siste-
SCELTA STRATEGICA ma |ega|e»' Expor-
Sede a Brooklyn tUsa supporta le
e uffici in Romagna: aziende «sia in ca-
p so di attivita di ex-
«Questa regione

s = port, sia per mette-
e il baricentro re in atto un piano

economico d’ltalia» di investimenti piu
ampio anche preve-
dendo la costituzio-

ne di una nuova societa negli Usa. Ci occupiamo

di tutto cio che serve per entrare nel mercato, dal-

la burocrazia agli aspetti fiscali fino alla parte com-

merciale».

Miranda vive negli Stati Uniti e si reca in Europa

tre o quattro volte I'anno. «Abbiamo scelto I'Emi-
lia Romagna per la nostra sede perché questa re-
gione ¢ il baricentro economico italiano. Non c’é
posto migliore per cogliere il contesto produttivo
del Paese. E sono proprio le aziende produttive a
guardare ai mercati esteri». Il made in Italy «& un
valore aggiunto, ma da solo non basta per conqui-
stare gli americani: occorrono un prodotto che ri-
spetti le aspettative del consumatore e adeguati
servizi a supporto delle vendite».

Oltreoceano «c’é un clima di grande fiducia, la
campagna vaccinale & in pieno fermento ed € ad-
dirittura pit avanti rispetto alle previsione. La ri-
presa economica € gia partita, si prevede una cre-
scita senza precedenti tra il 2021 e il 2023». Con
Biden alla presidenza, «& cominciata una normaliz-
zazione dei rapporti commerciali con I'Europa. In
futuro potra quindi esserci ancora piu spazio per
le aziende del nostro continente, a partire da quel-
le italiane».
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Lucio Miranda, presidente di ExportUsa

SCENARIO COMPETITIVO NUOVE PROSPETTIVE
«La vera sfida é nello
sforzo per entrare

in sintonia con la loro
mentalita: e occorre
lavorare con imprese

e personale del posto»

il suo elicottero

L'ultima partnership
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di Castel Bolognese:
proporra oltreoceano

biposto ultraleggero




