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«Volete vendere negli Stati Uniti?

Siate umili e rimboccatevi le maniche»

Alessandro Colnago, vice presidente di Export
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USA, svela gli ingredienti ideali

per vendere oltreoceano

eilattunie conteato internazionale Nimprenditore & chiamato

A VRIUtAre [I WU Prossimo territorio di Conquivta  Ia strategia

migliora per invastire le preziose risorse a disposiziona, im«
prass non factle, soprattutto in un clima gecpolitico incerto come
quests, Le varablli che spingeno fags dells bussala sono disolita il
volumae @i mercato, Il bvello competiuve, is facilith ¢l entrare nal-
la distribuzione ¢ fare business. OU Stati Uniti dAmaerica sene un
target preferite dagil italian! perché sentiti culturaimente vicini e
perche offrono un ottime compromesso tra questi fattory,
Ma attenzione: vendere negli Stati Uniti significs vendere nel futy-
ro, significs essere preparat a socdisfare richieste inusuall, signifi-
€ tornare umill, significa investire prima di guadagnare, significa
A Volte reinventarsi,
Proviame allors In pocha righe 8 rindsumere tre tam! gl recente di
scussione traje case i moda ca entrambi lat! defl'Axiantico cercan~
do &l trarne qualthe spunto per chi vusle crescers con suctesdd
nel mercato americanc e globale,
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SHLATE DI MODR

Vi siete mal chiestl se Investire tempo,
cenaro ed energie in sfilate ¢ event! nel-
Ia settimana dells moda abbia ancors un
senso’ Non slete gl unicl Queste doma-
ne sone sempre piu ricorrent: nel settore
& vesano lo schierars ¢l due fazionl cons
trastantl c'e chicome Anna Sul, tra le top
five fashion dasigners dal decennio, giura
fedelth eterna al mondo effimero ¢ affa-
scinante delle passereile e c'a chi, come
Rebecca Minkoff ha abbandenato le sfiia-
te par adbracaiare nuovi metod: di promos
rlone che risponcens meglio alie abltudi~
nl delle clientl. Event! pop up nel negozi,
presentazicne 4l capsule ad Immediata
claponiviiits €l azquisto e partnership con
fashion blogger ¢ influencers sone alcuni
Sflate ¢ no, una cosa ¢ certal Je elientd
000 sempre pii esigenti « sempre mano
pasientl, soprattutto neglh Stati Uniu
Quando vedono, voglano. In un mercs.
10 In Cul ) coloss: del Tast Fashion sone
seMpre In AEEUALO prontl a replicare idee,
1aglince | prezzi e raggiungere Ia distrivu~
zione In wempl record quasto divents un
rischio insostanibile

La formuls vincante par vendare abdiglia-
mento nal prossims future = in Amaerics
e dovunque - sambra eesere Dasata non
ANLO In Fleerca, quanto 1n velocith arga.
nitzativa & conovscenza profonda delle
clientl, per presentarsi a lore nel posto
Fiusto 3l momento giusto

E-COMMERCE e

Da anni ormal & un mantra per chiungue
venda prodetti al pubblice, sppure sonc
aAncora troppo pachl gl esempl dl successo
nel sistema moda ftalia rispetto al sue po-
teniziale. Perche? Pariande con decine @ da-
cine di aziende o valutanco altrettant tipd
di prodotti, cal pluminl alle scarpe, dalla
maglieria al costumida bagno, dalie sciarpe
aghi ccchiall da sofe ¢ difficile spiagare | var)
motivi per cul oggl tanti marchi (taliani non
sfruttane fopportunits al venders online
mentre quelli american! considerano (nters
net come prima (e spesso l'unico) canale di
veangita

11 3110 non ¢'¢ 0 NON & attrezzato per vendes
a7 £ difficae pestire |a logistics dagll erdiny
MNEONT I margine non permetts di offrire
il ritorno grasunte? Non ¢ sono risorse dis
Sposte o capaci di sviluppare 0 progetto? i
offande il rivanditore? Trovate Ie scuse che
volete, nel fratsempo (I gap tra panetrazios
ne 41 shopping online in 1talis ¢ altrl paesl
aquista proparziont nptevolll | pld spens
dacaionl sono gil Inglesh Dan il 76N ¢l par-
sone compra oaline almens un prodetie
sl mese, seguiti o roots da Korea del Sud,
Oermania, Qlappone & USA Litalia & cltre
110" pasto dopo la Thallandia, Fa riflettere
ancha (! fatto che la categoria marceologls
<3 che attrae PG scquisti 4 rappresentata
propeio dall'abbiglamento / scarpe ¢ ace
Sessors, occupancs I 3TM del portafoglio
femminile o U 33% di quali> maschile,

INTERMEDIRRI

i classico desicerio nal cassetto di moltl
imprenditor) 4 di trovare un importatore
esterd che sl Innamori del prodotte e sl
aceolll 1 rischic di venderio nel suo mer
CALO, MAagar: PAFAndO LN ANLICIES partias
la © totale deilordine u gestenco tutte ie
artivith promozionall da quande I carico
varcs la dogana In pol, Negli Stati Unitl ¢
sempre plu frequentementes nel mondo
questo modello distributivo dave sssere
fortamente ripensato, soprattutto per-
che | deneficl di questa politica s concre~
tizzane Gope mesi, se non anni &l vforxi
Nonostante clo, essl palens  superare
@i gran lunga Capparents “svantaggio”
di impegnare pil risorse dallinisie ples
ne centrolio syl mercato, conoscenta dal
client! ¢ deal preazsi @i riferiznents, riscon~
tro continue sulio stile e taratura &) cole
lezion: future. planificazione commerciale
accurata e migliore aliocazions di risorse
& livelie glodale dallapprovvigionamento
fine al marketing Affacciandos! varse gl
Stat Unitl gt imprenditori dovrabbero
stringere alleanse con intermediari joca~
1 esperti della proprin nicchia, sia a livelle
di prodocte sla 3 livello geografice: agent|,
SAiRd manager ¢ showraom sone | partner
migliort par ragglungera | plusto posizio-
naments e anche per partecipare a flare
di settore, parche organizzane personal-
mente gil Appuntament! insiame al Yuyer
garantenco con la propria reputazione

Il mondo della mocs in America non & pod cost grande. Manhattan ¢ la pinzan ¢ affard
Pl importante Cove ie perione che MUSGYONo YOlumi & IaNCIanD wwend u CONOONO ¢ 8!
neantrans regalarmente. try flece, Ufc # feste private. Bespirare Ustmaosfers frenetics

del Qarment District e farsi strada in mesgo &l taxi gialll occodati sulla Yashion Avenus

4 amovnionante, |l tra sguandi privi gl pregiidizl = grastaciall chie oscur

netlcielo sl faun

Pagno di umjlta, < gl rimbocca le maniche e 3 Ixvora par realizzare sogn
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